


Fünf verlage – eine studie: Kinder Medien Monitor

einzigartig in deutschland
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Fünf führende Verlage für Kindermedien setzen ihr Engagement für die Bereitstellung 

repräsentativer und zählbarer Daten zur Mediennutzung von Kindern fort und 

veröffentlichen mit dem KINDER MEDIEN MONITOR 2020 eine neue Markt-Media-Studie.

Die Studie ist für Werbetreibende und Agenturen ebenso wie für alle Unternehmen und 

Einrichtungen mit Fokus auf Kinder-Zielgruppen richtungsweisend und maßgebend.

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2020 repräsentiert 7,38 Mio. deutschsprachige Kinder 

im Alter von vier bis 13 Jahren. Er stellt umfassendes, planungsrelevantes Datenmaterial 

bereit, dessen Fokus auf dem Medienkonsum der Kinder liegt – über alle Kanäle hinweg. 

Darüber hinaus bietet der KINDER MEDIEN MONITOR 2020 Einblicke in das 

Kommunikationsverhalten und Markenbewusstsein der Kinder und beleuchtet die  

Medienakzeptanz der Eltern. 

Er liefert für 24 Printmagazine repräsentative Reichweiten bei Kindern und den 

mitlesenden Eltern.



2.511 Interviews: 

o 504 Interviews mit einem 

Erziehungsberechtigten der 

Vier- bis Fünfjährigen.

o 2.007 Doppelinterviews mit den 

Sechs- bis 13-Jährigen und 

einem ihrer Erziehungs-

berechtigten.

Der 

KINDER MEDIEN MONITOR 
Repräsentiert:

7,38 Mio.

deutschsprachige Kinder
5,87 Mio. 6-13 Jahre 
1,51 Mio. 4-5 Jahre
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o Kommunikationskanäle

o Apps der Kommunikation

o Markenbewusstsein

o Erfüllung 
Markenwünsche

Die Studieninhalte: Deep dive in den medien- & 

Kommunikationskosmos der kinder

Medien Kommunikation Marken

o Mediennutzung

o Medienakzeptanz

o Print-Reichweiten

o Mitlesende Eltern

Mediennutzungs-typologie
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Mediennutzung  - Wie Kinder Content konsumieren

Streamingdienste

Lineare Angebote von 

TV-Sendern

Mediatheken-Angebote

von TV-Sendern

DVDs / Blu-rays

CDs Bücher

Videodienste
MP3-Player

eBooks

ZeitschriftenLineare Angebote von 

Radio-Sendern

Internet-Angebote von 

Radio-Sendern

Comics

eMagazines

Magazine

SEHEN HÖREN LESEN



Kinder sehen, 
hören und lesen 
mindestens 
mehrmals pro 
woche.

94% schauen Filme, Serien oder Fernsehsendungen.

90%
hören Musik, (Kinder-)Radiosendungen, Hörspiele 

oder Hörbücher.

77%
lesen Bücher, Zeitschriften, Magazine, Comics, 

E-Books oder E-Magazines.

Mediennutzung

Freizeitgestaltung des Kindes – Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.
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SEHEN

HÖREN

LESEN
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Art der Mediennutzung

Kinder wollen 
Medien 
live und zum 
Anfassen!

88%
schauen Filme, Serien oder Fernsehsendungen genau dann, 

wenn sie gerade im Fernsehen laufen.

66%
hören Musik, (Kinder-)Radiosendungen, 

Hörspiele oder Hörbücher genau dann, 

wenn sie gerade im Radio laufen.

73%
lesen Bücher, Zeitschriften, Magazine 

oder Comics auf Papier.

SEHEN

HÖREN

LESEN

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.



SEHEN

Nahezu alle 

Kinder nutzen das 

laufende Fernseh-

Programm.

Das Interesse an 
kostenlosen Videodiensten 
wie YouTube und 
Streaming-Diensten wächst 
mit zunehmendem Alter.

DVDs, Blu-rays, Festplatte 
o.Ä. spielen ebenso wie 
Mediatheken-Angebote in 
jedem Alter eine eher 
untergeordnete Rolle.
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88% der Kinder sehen, 
Filme, Serien und 
Fernsehsendungen genau 
dann, wenn sie gerade 
im Fernsehen laufen.

Art der Mediennutzung

Alter

Prozent

8Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.



HÖREN
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Hören ist 
allgegenwärtig. 
Die Vielfalt der 
Angebotsnutzung 
wächst mit dem 
Alter.

Art der Mediennutzung

66% aller Kinder hören 
Hörspiele, Hörbücher, 
Radiosendungen oder Musik 
genau dann, wenn sie 
gerade im Radio laufen.

Die Nutzung von Diensten 
wie Spotify,  Audible und 
YouTube wächst mit  
zunehmendem Alter.  

Das gil t  auch für die 
Nutzung von MP3-Playern, 
Festplatte o.Ä.

Der Stellenwert der CDs l iegt 
insgesamt auf hohem 
Niveau. 

Internetangebote der 
Radiosender spielen in 
jedem Alter eine 
untergeordnete Rolle.

Prozent
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Alter

4 135 6 7 8 9 10 11 12

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.



LESEN
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Haptisches 

Vergnügen: 

Gelesen wird über 

alle Altersgruppen 

hinweg klassisch 

auf Papier.

Art der Mediennutzung

73% aller Kinder lesen 

Bücher oder 

Zeitschrif ten von 

Papier.

Elektronische 

Endgeräte und 

Lesemedien spielen in 

keinem Alter eine Rolle.

Prozent
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Alter

4 135 6 7 8 9 10 11 12

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.



Welchen Medien vertrauen die Eltern? 

Und welche Zeitschriften lesen sie gemeinsam mit ihren Kindern?  

Medienakzeptanz 

&
Mitlesende Eltern
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Inhalte werden 

glaubwürdig vermittelt

Komplexe Sachverhalte 

werden einfach erklärt

84% Kind kann etwas lernen

Eltern vertrauen 

vor allem 

Zeitschriften.

Zeitschriften

Fernsehen

Internet

Radio

Medienakzeptanz
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73%  Sinnvolle Beschäftigung 

63%  Motivation, aktiv etwas 

zu machen

74%  Fantasie und Kreativität 

werden angeregt

61%  Wertevermittlung

85%  Kind kann in seinem Tempo

Inhalte aufnehmen

89%

Kind kann Inhalte 

wiederholt nutzen

66%

75%

Medienakzeptanz der Eltern.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.



Die ausgewiesenen 
Zeitschriften 

erreichen 

mindestens auch

5,6 Mio. 
Elternteile.

Elternteil liest Ausgaben mit. Ergebnisse auf jeweiliger Leserbasis.
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Mitlesende Eltern

der Vier- bis Fünfjährigen. 94%

74%

65%

der Sechs- bis Neunjährigen. 

der Zehn- bis 13-Jährigen. 

Ein Elternteil liest mit bei ... 



Reichweiten 

der erhobenen Zeitschriften



Kinder lesen 

zeitschriften!

Eltern lesen 

mit!

4,4 Mio.
der Vier- bis 13-

Jährigen lesen mind. 

eine der ausgewiesenen 

Zeitschrif ten. 

Die ausgewiesenen 

Zeitschrif ten erreichen 

mind. auch 

5,6 Mio. 
Elterntei le. 

Elternteil liest Ausgaben mit. 
Ergebnisse auf jeweiliger Leserbasis.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 

Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 
4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 
6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.

Reichweite



Zeitschriftenvielfalt 

Positionierung nach Alter & Geschlecht

Mädchen

Jungen

jünger als

4 Jahre 

älter als 

13 Jahre

Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 
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156

157

224
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231

242

262

285

302

334

343

358

379

405

442

486

494

543

Peppa Pig

Winnie Puuh

Paw Patrol

Miraculous

Feuerwehrmann Sam

Disney Cars

Bob der Baumeister

Pokémon

Galileo Genial

Disney Prinzessin

Disney Die Eiskönigin

ZEIT leo

GEOlino mini

Barbie

Dein Spiegel

Donald Duck Sonderheft

GEOlino Extra

Popcorn

Mädchen

Micky Maus - Magazin

Wendy

GEOlino

Disney Lustiges Taschenbuch

Just Kick-it!

Reichweite
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Gesamt 6-13 Jahre
24 Titel

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder. Reichweiten im Detail im Anhang der Präsentation.
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117

147

147

156

Just Kick-it!

Galileo Genial

Miraculous

Disney Lustiges Taschenbuch

Donald Duck Sonderheft

Micky Maus - Magazin

Disney Die Eiskönigin

Disney Cars

Pokémon

Wendy

Paw Patrol

Disney Prinzessin

GEOlino mini

Barbie

Peppa Pig

Winnie Puuh

Bob der Baumeister

Feuerwehrmann Sam
Reichweite
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Gesamt 4-5 Jahre
18 Titel

Basis: 1,51 Mio. Gesamt 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern. Reichweiten im Detail im Anhang der Präsentation.



Wie Kinder kommunizieren.

Briefe, 

Postkarten 
schreiben

Textnachrichten 

schreiben

Miteinander Reden

Telefonieren

Bilder, Status 

posten

Sprachnachrichten 

schicken

WhatsAppFacebook

Instagram

Skype
Snapchat

Facetime
Kommunikationskanäle 

& -Apps



Kinder suchen 

das persönliche 

Gespräch 

physisch und am 

Telefon.

Kommunikationskanäle
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Reden miteinander, 

wenn sie sich sehen

Telefonieren

mit oder ohne Video

Chatten / Schreiben 

Textnachrichten

Schicken 

Sprachnachrichten

Posten Bilder oder 

ihren Status

Schreiben Briefe, 

Postkarten
6 bis 9 Jahre

10 bis 13 Jahre Nutzung Kommunikationskanäle: mindestens ab und zu.
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre, Angaben in %, Antworten der Kinder.
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85

47

26

19

27

100

92 91

73
70

31



Wenn es um die Kommunikation per App 
geht, hat WhatsApp klar die Nase vorn.

21

WhatsApp Instagram Snapchat Facebook Skype Facetime6 bis 9 Jahre

10 bis 13 Jahre

Kommunikations-Apps

31

3 3 4 2 2

81

23 23 22

13

5

Nutzung Kommunikations-Apps.
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre, Angaben in %, Antworten der Kinder.



Wie hoch ist das Markenbewusstsein der Kinder? 

Und wie reagieren die Eltern auf deren Markenwünsche?

Markenbindung beginnt 

in den Kinderschuhen



Marken sind Kindern wichtig.

56
53

51 51
49

45 44 43

32
29 28

23

39
41

46

59

41

19

42

20

27 28

15

10

Sportschuhe,
Sneaker

Taschen,
Ranzen,

Rucksäcke

Spielsachen Essen und
Trinken

Kleidung,
Klamotten,

Anziehsachen

Handy/
Smartphone

Schulsachen,
Stifte, Füller

Spielkonsolen,
Handhelds

Duschgel,
Haarshampoo,

Creme

Zahnbürste,
Zahnpasta

Fahrrad Roller,
Skateboard,
Longboard,

Inline-Skater

Viele Markenwünsche werden von den Eltern erfüllt.
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Marke wichtig bei …

Markenwunsch wird 

meistens erfüllt bei …

Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Angaben in %. Marke wichtig bei … 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder. Markenwunsch des Kindes wird meistens erfüllt bei … Antworten der Eltern.

Markenbewusstsein



Die Klassischen Die StreamerDie Multis

Mediennutzungs-

typologie

Die Zurückhaltenden



Wie gehen Kinder im Jahr 2020 mit Medien um? Das Angebot an Medien 

und Zugängen ist riesig – Wie nutzen Kinder diese Vielfalt? Wie 

kommunizieren sie? Welchen Stellenwert haben analoge und digitale 

Angebote im Medienkosmos? 

Und vor allem: Machen es alle gleich? Wir haben die Antworten.

Die Multis, die Klassischen, die Zurückhaltenden und die Streamer – der 

KINDER MEDIEN MONITOR 2020 erlaubt einen Deep Dive und ermittelt 

über das Mediennutzungs- und Kommunikationsverhalten vier 

Mediennutzungstypen mit speziellen Ausprägungen. 

Die Mediennutzungs-Typologie hilft, sich ein klares Bild von den 

verschiedenen Kinder-Zielgruppen zu machen, sie besser zu verstehen 

und die Markenkommunikation entlang der Typenprofile auszurichten. 

Mediennutzungs-

typologie
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Kinder sind 
echte 
Medientypen!

Mediennutzungs-
typologie
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45% 
2,62 Mio.

Die Zurückhaltenden

Die Streamer

19%
1,11 Mio

14%
0,84 Mio.

22%
1,30 Mio.

Die Klassischen

Die Multis

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. 



Mit 19 Prozent bilden die Multis die drittgrößte Gruppe der Mediennutzungs-Typen. Sie sind 
ständig auf sämtlichen Medienplattformen und -kanälen unterwegs und kommunizieren 
überdurchschnittlich stark über alle verfügbaren Kommunikationskanäle und -Apps. Ebenso stark 

ausgeprägt wie ihre Liebe zu Medien ist ihr Markenbewusstsein. Besonders wichtig ist Ihnen die 
Marke, wenn es um ihre Verbindung zur Welt und ihr äußeres Erscheinungsbild geht: Handy, 

Kleidung und Sneaker stehen ganz oben auf ihrer „Markenwunschliste“. Mit einem 

Durchschnittsalter von zehn Jahren repräsentieren die Multis eher die etwas älteren Kinder. Sie 
kommen aus gut situierten und gebildeten Haushalten mit überdurchschnittlicher Akzeptanz für 
Medien jeder Art.  

27

Die Multis

multimedial & kommunikativ  

Mediennutzungs-

typologie



53%

2%

18% 19%

7%

Grundschule Hauptschule Realschule Gymnasium Gesamtschule

17%

35%

47%

15%

48%

37%

Volks-/ Grund-/ Haupt-Schule mit
oder ohne abgeschlossene Lehre

Weiterführende Schule ohne Abitur Abi tur oder Studium

Geschlecht & Alter
Des Kindes

Schulbesuch des Kindes

Personen im Haushalt Schulbildung des Hauptverdieners     & der haushaltsführenden Person

Haushaltsnettoeinkommen

28

52% 48%

7

9

14

17

14

11

13

15

6 Jahre

7 Jahre

8 Jahre

9 Jahre

10 Jahre

11 Jahre

12 Jahre

13 Jahre

∅ 9,9 Jahre

8%

47%

30%

unter 2.000 €

2.000 € bis unter 3.500 €

3.500 € und mehr

∅ 3.259 €

Anzahl Verdiener im Haushalt

1 Person

2 Personen

14%

85%
12%

49%

33%

6%

5 Personen und mehr

4 Personen

3 Personen

2 Personen

∅ Basis: 3.047 €

Soziodemografie

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder und Eltern.

Die Multis



Art der Mediennutzung Kommunikationskanäle

Medienakzeptanz der Eltern Marke wichtig bei … & Markenwunsch wird meistens erfüllt bei …

TV linear: 94%
Radio linear: 83%

Lesen auf Papier: 78%

Hören mit CDs: 65%

Hören mit MP3-Playern 

o.ä.: 51%

Lesen elektronisch: 

15%

Internet-Angebote 
Radio: 42%

Hören mit Streaming-/ 
Videodiensten: 71%

Sehen mit Streaming-/ 
Videodiensten: 73%

Sehen mit DVDs 
& Co.: 41%

TV Mediatheken: 
36%

Kommunikations-Apps

10%

10%

17%

21%

22%

82%

Skype

Facetime

Facebook

Instagram

Snapchat

WhatsApp

88%

Zeitschriften

72%

Fernsehen

31%

Radio

60%

Internet

69% 69% 69%
63% 61% 59%

56%
53%

40% 40% 39%

31%

41%

64%

50% 49%

32%

63%

46% 48%

21%

33%

22%

29%

Handy/
Smartphone

Kle idung,
Klamotten,

Anziehsachen

Sportschuhe,
Sneaker

Taschen,
Ranzen,

Rucksäcke

Spielkonsolen,
Handhelds

Essen und
Trinken

Schulsachen,
Stifte , Fü ller

Spielsachen Roller,
Skateboard,
Longboard,
Inline-Skater

Duschgel ,
Haarshampoo,

Creme

Fahrrad Zahnbürste,
Zahnpasta
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100%
92% 90%

78%
71%

30%

Reden Telefonieren
Text-

nachrichten
Sprach-

nachrichten
Briefe, Post-

karten schreiben
Bilder, Status

posten

SEHEN HÖREN LESEN

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder und Eltern.

Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche. Häufigkeit: mindestens ab und zu. Nutzung: ja.

Zustimmung bei >= 8 von 16 abgefragten Kriterien.

Die Multis

Medien. Kommunikation. Marken.
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6-13 Jahre
24 Titel

Basis: 1,11 Mio. Typ „Die Multis“ 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.

Die Multis

Mediennutzungs-

typologie

Reichweite

4

13

14

16

16

34

41

43

47

62

65

65

71

77

79

80

83

84

87

88

104

109

116

146

Peppa Pig

Miraculous

Winnie Puuh

Feuerwehrmann Sam

Paw Patrol

Bob der Baumeister

Disney Prinzessin

Disney Cars

Disney Die Eiskönigin

GEOlino mini

Barbie

Pokémon

Galileo Genial

Micky Maus - Magazin

Mädchen

Donald Duck Sonderheft

ZEIT leo

GEOlino Extra

Dein Spiegel

Popcorn

GEOlino

Wendy

Disney Lustiges Taschenbuch

Just Kick-it!



Die Klassischen sind mit 45 Prozent die mit Abstand größte Gruppe der Mediennutzungs-Typen. 
Als Fans der linearen Welt spiegeln sie das zentrale Mediennutzungsverhalten wider und 
repräsentieren Kinder in jedem Alter und aus allen Haushalten. Ihr Fokus beim Medienkonsum 

liegt ganz klar auf dem laufenden Fernseh- und Radioprogramm, gelesen wird fast ausschließlich 
von Papier. Auch in der Kommunikation sind sie eher klassisch unterwegs. Sie reden und 

telefonieren gern und halten als einzige Gruppe Brief und Postkarte die Treue. Natürlich nutzen sie 

auch digitale Kanäle und Apps, um mit ihren Freunden zu kommunizieren, allerdings weit 
unterdurchschnittlich. Die Klassischen sind überdurchschnittlich markenbewusst, wenn es nicht 
gerade um ein Smartphone oder eine Spielekonsole geht.

31

linear & haptisch 

Mediennutzungs-

typologie

Die Klassischen



55%

3%

13%

19%

7%

Grundschule Hauptschule Realschule Gymnasium Gesamtschule

21%

30%

49%

20%

39% 40%

Volks-/ Grund-/ Haupt-Schule mit
oder ohne abgeschlossene Lehre

Weiterführende Schule ohne Abitur Abi tur oder Studium

Geschlecht & Alter
Des Kindes

Schulbesuch des Kindes

Personen im Haushalt Schulbildung des Hauptverdieners     & der haushaltsführenden Person

Haushaltsnettoeinkommen
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48% 52%

15

15

12

11

12

13

12

10

6 Jahre

7 Jahre

8 Jahre

9 Jahre
10 Jahre

11 Jahre

12 Jahre

13 Jahre

∅ 9,3 Jahre

14%

59%

21%

unter 2.000 €

2.000 € bis unter 3.500 €

3.500 € und mehr

∅ 2.939 €

Anzahl Verdiener im Haushalt

1 Person

2 Personen

17%

82%6%

45%

41%

8%

5 Personen und mehr

4 Personen

3 Personen

2 Personen

∅ Basis: 3.047 €

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder und Eltern.

Die Klassischen

Soziodemografie



Art der Mediennutzung Kommunikationskanäle

Medienakzeptanz der Eltern Marke wichtig bei … & Markenwunsch wird meistens erfüllt bei …

TV linear: 98%
Radio linear: 95%

Lesen auf Papier: 91%

Hören mit CDs: 63%

Hören mit MP3-Playern 
o.ä.: 44%

Lesen elektronisch: 
5%

Internet-Angebote 
Radio: 3%

Hören mit Streaming-/ 
Videodiensten: 27%

Sehen mit Streaming-/ 
Videodiensten: 13%

Sehen mit DVDs 
& Co.: 11%

TV Mediatheken: 4%

Kommunikations-Apps

1%

5%

6%

6%

7%

47%

Facetime

Snapchat

Instagram

Skype

Facebook

WhatsApp

93%

Zeitschriften

80%

Fernsehen

46%

Radio

60%

Internet

70% 69% 68%

61% 61%
57%

50% 48%

41% 40%
36%

28%

74%

48%

38%
41%

45%

54%

11% 12%

31% 31%

12%
6%

Essen und
Trinken

Taschen,
Ranzen,

Rucksäcke

Sportschuhe,
Sneaker

Kle idung,
Klamotten,

Anziehsachen

Spielsachen Schulsachen,
Stifte , Fü ller

Handy/
Smartphone

Spielkonsolen,
Handhelds

Duschgel ,
Haarshampoo,

Creme

Zahnbürste,
Zahnpasta

Fahrrad Roller,
Skateboard,
Longboard,
Inline-Skater
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Reden Telefonieren
Text-

nachrichten
Sprach-

nachrichten
Briefe, Post-

karten schreiben
Bilder, Status

posten

SEHEN HÖREN LESEN

100%
95%

70%

41% 40%
35%

Die Klassischen
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder und Eltern.

Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche. Häufigkeit: mindestens ab und zu. Nutzung: ja.

Zustimmung bei >= 8 von 16 abgefragten Kriterien.

Medien. Kommunikation. Marken.



Die Klassischen

34

6-13 Jahre
24 Titel

Basis: 2,62 Mio. Typ „Die Klassischen“ 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.

Mediennutzungs-

typologie

Reichweite

24

29

29

32

45

51

57

63

93

96

102

102

112

119

141

156

158

160

188

218

221

230

243

257

Paw Patrol

Pokémon

Peppa Pig

Winnie Puuh

Feuerwehrmann Sam

Bob der Baumeister

Miraculous

Disney Cars

GEOlino mini

Galileo Genial

Disney Die Eiskönigin

Barbie

Disney Prinzessin

ZEIT leo

Donald Duck Sonderheft

Popcorn

Dein Spiegel

GEOlino Extra

Mädchen

Micky Maus - Magazin

Wendy

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch

GEOlino



Mit 22 Prozent bilden die Zurückhaltenden die zweitgrößte und gleichzeitig die jüngste Gruppe der 
Mediennutzungs-Typen mit einem Durchschnittsalter von knapp neun Jahren. Lineares TV und 
Zeitschriften sind in dieser Gruppe die Medien der Wahl, insgesamt sind die Mediennutzung und 

das Kommunikationsverhalten über alle Kanäle hinweg allerdings weit unterdurchschnittlich. Ihre 
Zurückhaltung setzt sich fort im ebenfalls weit unterdurchschnittlichen Markenbewusstsein und der 

vergleichsweise geringen Medienakzeptanz ihrer Eltern, bei denen Zeitschriften mit Abstand am 

besten abschneiden. Die Zurückhaltenden kommen aus Haushalten mit eher unterdurchschnitt-
lichem Bildungsniveau und Einkommen.
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Reduziert in 

Medienkonsum & Kommunikation 

Mediennutzungs-

typologie

Die Zurückhaltenden



32%

65%

64%

3%

10% 8% 6%

Grundschule Hauptschule Realschule Gymnasium Gesamtschule

27%

36% 36%

285

46%

26%

Volks-/ Grund-/ Haupt-Schule mit
oder ohne abgeschlossene Lehre

Weiterführende Schule ohne Abitur Abi tur oder Studium

Geschlecht & Alter
Des Kindes

Schulbesuch des Kindes

Personen im Haushalt Schulbildung des Hauptverdieners     & der haushaltsführenden Person

Haushaltsnettoeinkommen

36

47% 53%

19

15

16
12

15

9

8

6
6 Jahre

7 Jahre

8 Jahre9 Jahre

10 Jahre

11 Jahre

12 Jahre

13 Jahre

∅ 8,8 Jahre

18%

45%

24%

unter 2.000 €

2.000 € bis unter 3.500 €

3.500 € und mehr

∅ 3.002 €

Anzahl Verdiener im Haushalt

1 Person

2 Personen

13%

41%

35%

11%

5 Personen und mehr

4 Personen

3 Personen

2 Personen

∅ Basis: 3.047 €

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder und Eltern.

Die Zurückhaltenden

Soziodemografie



Art der Mediennutzung Kommunikationskanäle

Medienakzeptanz der Eltern Marke wichtig bei … & Markenwunsch wird meistens erfüllt bei …

TV linear: 73%

Radio linear: 23%

Lesen auf Papier: 62%

Hören mit CDs: 40%

Hören mit MP3-Playern o.ä.: 8%

Lesen 
elektronisch: 2%Internet-Angebote Radio: 1%

Hören mit Streaming-/ 
Videodiensten: 13%

Sehen mit Streaming-/ 
Videodiensten: 25%

Sehen mit DVDs & Co.: 10%

TV Mediatheken: 6%

Kommunikations-Apps

2%

4%

4%

6%

28%

Skype

Snapchat

Instagram

Facebook

WhatsApp

79%

Zeitschriften

52%

Fernsehen

8% Radio

29%

Internet

47% 47% 46%
42% 41%

35%
33%

29%

24%

19% 18% 17%

48%

40% 40%
44%

22%

40%

17%

41%

16%

22%

11%

20%

Spielsachen Sportschuhe,
Sneaker

Taschen,
Ranzen,

Rucksäcke

Schulsachen,
Stifte , Fü ller

Spielkonsolen,
Handhelds

Kle idung,
Klamotten,

Anziehsachen

Handy/
Smartphone

Essen und
Trinken

Fahrrad Zahnbürste,
Zahnpasta

Roller,
Skateboard,
Longboard,
Inline-Skater

Duschgel ,
Haarshampoo,

Creme
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SEHEN HÖREN LESEN

100%

71%

34%

21%
16% 16%

Reden Telefonieren
Text-

nachrichten
Sprach-

nachrichten
Briefe, Post-

karten schreiben
Bilder, Status

posten

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder und Eltern.

Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche. Häufigkeit: mindestens ab und zu. Nutzung: ja.

Zustimmung bei >= 8 von 16 abgefragten Kriterien.

Medien. Kommunikation. Marken.

Die Zurückhaltenden
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6-13 Jahre
24 Titel

Basis: 1,30 Mio. Typ „Die Zurückhaltenden“ 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.

Mediennutzungs-

typologie

Reichweite

Die Zurückhaltenden

14

15

21

22

25

32

34

34

40

40

42

50

52

56

57

58

61

64

72

78

79

81

85

91

Peppa Pig

ZEIT leo

Miraculous

Winnie Puuh

Dein Spiegel

Paw Patrol

Disney Cars

Galileo Genial

Pokémon

Popcorn

Mädchen

Disney Prinzessin

GEOlino Extra

Disney Die Eiskönigin

Feuerwehrmann Sam

Bob der Baumeister

GEOlino

GEOlino mini

Donald Duck Sonderheft

Disney Lustiges Taschenbuch

Wendy

Micky Maus - Magazin

Just Kick-it!

Barbie



Die Streamer machen mit 14 Prozent die kleinste Gruppe der Mediennutzungs-Typen aus. 
Gleichzeitig bilden sie mit einem Durchschnittsalter von 11 Jahren die älteste Zielgruppe und sind 
in allen Bildungsschichten zuhause. Die Streamer sehen zwar wie alle Kinder auch das laufende 

Fernsehprogramm, ansonsten spielt sich ihr Leben aber in Streaming- und Videodiensten ab. 
Lesen nimmt eine untergeordnete Rolle ein. Ihre Leidenschaft für die digitale Welt spiegelt sich 

ganz deutlich auch in ihrem Kommunikationsverhalten wider. Wie kein Typ sonst nutzen die 

Streamer alle möglichen digitalen Kommunikationskanäle und -Apps. Eine Leidenschaft, die auch 
die Eltern teilen: Sie schenken dem Internet vergleichsweise viel Vertrauen und erfüllen ihren 
Kindern überdurchschnittlich deren Markenwünsche bei Handys und Spielekonsolen. 
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Streaming & digital first

Mediennutzungs-

typologie

Die Streamer



29%

67%

31%

12%

19%

26%

7%

Grundschule Hauptschule Realschule Gymnasium Gesamtschule

31%
29%

38%

31%

38%

30%

Volks-/ Grund-/ Haupt-Schule mit
oder ohne abgeschlossene Lehre

Weiterführende Schule ohne Abitur Abi tur oder Studium

Geschlecht & Alter
Des Kindes

Schulbesuch des Kindes

Personen im Haushalt Schulbildung des Hauptverdieners     & der haushaltsführenden Person

Haushaltsnettoeinkommen

40

48% 52%

2 4

7

10

11

19

19

26

6 Jahre
7 Jahre

8 Jahre

9 Jahre

10 Jahre

11 Jahre

12 Jahre

13 Jahre

∅ 10,9 Jahre

13%

44%

33%

unter 2.000 €

2.000 € bis unter 3.500 €

3.500 € und mehr

∅ 3.196 €

Anzahl Verdiener im Haushalt

1 Person

2 Personen

11%

46%

33%

10%

5 Personen und mehr

4 Personen

3 Personen

2 Personen

∅ Basis: 3.047 €

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder und Eltern.

Die Streamer

Soziodemografie



Art der Mediennutzung Kommunikationskanäle

Medienakzeptanz der Eltern Marke wichtig bei … & Markenwunsch wird meistens erfüllt bei …

TV linear: 84%

Radio linear: 36%
Lesen auf Papier: 29%

Hören mit CDs: 14%

Hören mit MP3-Playern 
o.ä.: 28%

Lesen 

elektronisch: 2%

Internet-Angebote 
Radio: 7%

Hören mit Streaming-/ 
Videodiensten: 71%

Sehen mit Streaming-/ 
Videodiensten: 64%

Sehen mit DVDs 
& Co.: 8%

TV Mediatheken: 
15%

Kommunikations-Apps

7%

15%

37%

39%

40%

92%

Facetime

Skype

Instagram

Facebook

Snapchat

WhatsApp

59%

Zeitschriften

57%

Internet

5% Radio

46%

Fernsehen

84% 83%

70% 68%
62%

55%

43%
37%

30% 28% 26% 26%

51%

74%

50%

58%
55% 54%

47%

40%
44%

31%
25%

18%

Handy/
Smartphone

Sportschuhe,
Sneaker

Spielkonsolen,
Handhelds

Kle idung,
Klamotten,

Anziehsachen

Taschen,
Ranzen,

Rucksäcke

Schulsachen,
Stifte , Fü ller

Spielsachen Duschgel ,
Haarshampoo,

Creme

Essen und
Trinken

Zahnbürste,
Zahnpasta

Fahrrad Roller,
Skateboard,
Longboard,
Inline-Skater
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100%
94% 91%

83% 81%

13%

Reden Telefonieren
Text-

nachrichten
Sprach-

nachrichten
Briefe, Post-

karten schreiben
Bilder, Status

posten

SEHEN HÖREN LESEN

Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder und Eltern.

Häufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche. Häufigkeit: mindestens ab und zu. Nutzung: ja.

Zustimmung bei >= 8 von 16 abgefragten Kriterien.

Medien. Kommunikation. Marken.

Die Streamer



42

6-13 Jahre
24 Titel

Basis: 0,84 Mio. Typ „Die Streamer“ 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.

Mediennutzungs-

typologie

Reichweite

Die Streamer

3

6

10

13

13

15

15

22

23

23

25

25

26

29

31

32

42

43

46

57

64

70

75

82

Peppa Pig

Winnie Puuh

Paw Patrol

Bob der Baumeister

Feuerwehrmann Sam

Disney Cars

Miraculous

Disney Prinzessin

Galileo Genial

Pokémon

Disney Die Eiskönigin

ZEIT leo

Barbie

Micky Maus - Magazin

Dein Spiegel

Wendy

Donald Duck Sonderheft

GEOlino mini

GEOlino Extra

Disney Lustiges Taschenbuch

GEOlino

Mädchen

Popcorn

Just Kick-it!



94

64

52

41

36

98

10

4

11

4

84

56

31

8

15

73

15 15

10

6

linear Videodienste Streaming DVDs Mediatheken-Angebote

∅ 19%

∅ 16% 

Einordnung der 

Typen nach Art 

der mediennutzung

∅ 12%

∅ 28%

∅ 90%
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Die Klassischen

Die Zurückhaltenden

Die Streamer

Die Multis

SEHEN

Mediennutzungs-

typologie

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in %. Antworten der Kinder. 



83

71

65

51

42

95

27

63

44

3

36

71

14

28

7

23

13

40

8

1

linear Dienste wie Spotify CDs MP3-Player Internet-Angebote

∅ 10%

∅ 38%

∅ 35%

∅ 51%

∅ 68%
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HÖREN

Mediennutzungs-
typologie

Einordnung der 
Typen nach Art 
der mediennutzung

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in %. Antworten der Kinder. 

Die Klassischen

Die Zurückhaltenden

Die Streamer

Die Multis



78

15

91

5

29

2

62

2

auf Papier elektronisch

∅ 6%

∅ 73%
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LESEN

Mediennutzungs-

typologie

Einordnung der 

Typen nach Art 

der mediennutzung

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in %. Antworten der Kinder. 

Die Klassischen

Die Zurückhaltenden

Die Streamer

Die Multis



92
90

78

71

30

95

70

41

35

40

91

94

81
83

13

71

34

21

16 16

Miteinander reden Telefonieren Textnachrichten
schreiben

Sprachnachrichten
schicken

Bilder, Status posten Briefe, Postkarten
schreiben

Kommunikationskanäle

46

Mediennutzungs-

typologie

Einordnung der 

Typen nach 

Kommunikations-

verhalten

Nutzung Kommunikationskanäle: mindestens ab und zu.
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in %. Antworten der Kinder. 

Die Klassischen

Die Zurückhaltenden

Die Streamer

Die Multis

∅ 89%

100

∅ 69%

∅ 50%

∅ 45%

∅ 29%



Kommunikations-apps

82

22 21

17

10 10

47

5 6 7

1

6

92

40

37
39

7

15

28

4 4
6

2

WhatsApp Snapchat Instagram Facebook Facetime Skype

47

Mediennutzungs-

typologie

Einordnung der 

Typen nach 

Kommunikations-

verhalten

Nutzung Kommunikations-Apps.
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in %. Antworten der Kinder. 

Die Klassischen

Die Zurückhaltenden

Die Streamer

Die Multis

∅ 13% ∅ 13% ∅ 13%

∅ 3%

∅ 7%

∅ 56%



88

72

60

31

93

80

60

46

59

46

57

5

79

52

29

8

Kinderzeitschriften Fernsehen Internet Radio

∅ 84%

∅ 67%

∅ 53%

∅ 29%

48

Mediennutzungs-

typologie

Einordnung der 

Typen nach 

Medienakzeptanz

Medienakzeptanz der Eltern.
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in %. Medienakzeptanz der Eltern: >= 8 von 16 abgefragten Kriterien.

Die Klassischen

Die Zurückhaltenden

Die Streamer

Die Multis



62

59

51

27

32

22

44

21

Marke wichtig bei: ∅ 51%

Markenwunsch-
erfüllung ∅ 27%
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Mediennutzungs-

typologie

Einordnung der 

Typen nach 

Markenbewusst-

sein

Medienakzeptanz der Eltern.
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in %. Marke wichtig bei … Antworten der Kinder. Markenwunsch des Kindes wird meistens erfüllt bei … Antworten der Eltern.
Jeweils >= 6 von 12 abgefragten Produktbereichen.

Die Klassischen

Die Zurückhaltenden

Die Streamer

Die Multis



Kinder Medien Monitor - FAZIT

50

o Der KINDER MEDIEN MONITOR 2020 repräsentiert 7,38 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von vier bis 13 Jahren. Er stellt umfassendes, 

planungsrelevantes Datenmaterial bereit, dessen Fokus auf dem Medienkonsum der Kinder liegt – über alle Kanäle hinweg. Darüber hinaus bietet er 

Einblicke in das Kommunikationsverhalten und Markenbewusstsein der Kinder und beleuchtet die Medienakzeptanz der Eltern. 

o Kinder sind echte Medientypen: Der KINDER MEDIEN MONITOR 2020 ermöglicht tiefe Einblicke in das Mediennutzungs- und Kommunikations-

verhalten der Sechs- bis 13-Jährigen und zeigt: Vier Gruppen grenzen sich klar voneinander ab. 

o Die Multis – multimedial & kommunikativ. 

o Die Klassischen – linear & haptisch. 

o Die Zurückhaltenden – reduziert in Medienkonsum & Kommunikation.

o Die Streamer – Streaming & digital first. 

o Kinder sind Medienprofis: Lesen, Hören, Sehen ist Bestandteil ihrer DNA. Dabei konsumieren sie das Medienangebot bevorzugt auf klassischen 

Wegen. Sie nutzen mindestens mehrmals pro Woche das laufende Fernseh- und Radioprogramm und lesen am liebsten von Papier.

o Lesen hat einen hohen Stellenwert bei der Freizeitgestaltung der vier- bis 13-jährigen Mädchen und Jungen: 77 Prozent lesen mindestens mehrmals 

pro Woche Bücher, Zeitschriften, Magazine, Comics, E-Books oder E-Magazines. 4,4 Millionen lesen mindestens eine der ausgewiesenen 

Zeitschriften.

o Print genießt auch bei den Eltern das größte Vertrauen. Sie sehen hier den höchsten Nutzen für ihre Kinder. Lernen, motivieren, aktivieren – Eltern 

stellen Zeitschriften ein durchweg positives Zeugnis aus. 

o Eltern lesen mit! Die ausgewiesenen Zeitschriften erreichen mindestens auch 5,6 Millionen Elternteile.

o Kinder sind markenbewusst: 60 Prozent der vier- bis 13-jährigen Mädchen und Jungen ist Marke wichtig bei Kleidung oder Schuhen, 45 Prozent beim 

Handy oder Smartphone. Viele Markenwünsche der Kinder werden von den Eltern erfüllt.



Kinder Medien Monitor - Untersuchungssteckbrief

Grundgesamtheit
5,87 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von sechs bis 13 Jahren
1,51 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von vier bis fünf Jahren

Stichprobe
2.007 Doppelinterviews ‚sechs bis 13 Jahre‘ (jeweils ein Kind und ein Erziehungsberechtigter)
504 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten für die Vier- bis Fünfjährigen

Stichprobenverfahren Quoten-Verfahren

Erhebungsmethode C.A.P.I./C.A.S.I.

Feldzeit Welle 2020 17. Februar bis 4. April 2020

Methodische Betreuung/ 
Federführendes Institut

Immediate GmbH, Bremen

Feldinstitute
forsa marplan Markt- und Mediaforschungsgesellschaft mbH, Frankfurt am Main
KRÄMER Marktforschung GmbH, Münster
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Kinder Medien Monitor - Ihre Ansprechpartner

Steffen Volkmer (PR)

Panini Verlags GmbH

Schloßstraße 76

70176 Stuttgart

Tel.: 0711-94 76 88 24

steffen.volkmer@panini.de

www.panini.de

Ilona Wolf (Media)

Blaufeuer Verlagsvertretungen GmbH

Immermannstraße 1A

22765 Hamburg

Tel.: 040-226 34 49 25

i.wolf@blaufeuer.com

www.blaufeuer.com

Sabine Schramm-Lühr

SPIEGEL MEDIA

SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein 

GmbH & Co. KG

Ericusspitze 1

20457 Hamburg

Tel.: 040 30 07 36 16

sabine.schramm-luehr@spiegel.de

spiegel.de

Carina Krämer

Zeitverlag Gerd Bucerius 

GmbH & Co. KG

Buceriusstraße, Eingang 

Speersort 1

20095 Hamburg

Tel.: 040-32 80 11 94

carina.kraemer@zeit.de

zeit.de

Dirk Eggert

Egmont Ehapa Media GmbH

Egmont MediaSolutions

Alte Jakobstraße 83

10179 Berlin

Tel.: 030-24 00 81 16

d.eggert@egmont.de

egmont-mediasolutions.de

egmont.de

Frauke Baer

Gruner + Jahr GmbH

G+J e|MS –

Brand Solutions + Direct Sales

Am Baumwall 11

20459 Hamburg

Tel.: 040-37 03 22 05

baer.frauke@guj.de

gujmedia.de
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Reichweiten 

der ausgewiesenen Zeitschriften im Detail



Gesamt 6-13 Jahre
24 Titel

50

74

83

106

131

155

156

157

224

226

231

242

262

285

302

334

343

358

379

405

442

486

494

543

Peppa Pig

Winnie Puuh

Paw Patrol

Miraculous

Feuerwehrmann Sam

Disney Cars

Bob der Baumeister

Pokémon

Galileo Genial

Disney Prinzessin

Disney Die Eiskönigin

ZEIT leo

GEOlino mini

Barbie

Dein Spiegel

Donald Duck Sonderheft

GEOlino Extra

Popcorn

Mädchen

Micky Maus - Magazin

Wendy

GEOlino

Disney Lustiges Taschenbuch

Just Kick-it!

Reichweite

54
Basis: 5,87 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.



Mädchen 6-13 Jahre
24 Titel

7

12

17

23

25

37

43

50

59

67

90

93

150

151

154

159

165

223

225

232

279

314

376

435

Feuerwehrmann Sam

Bob der Baumeister

Disney Cars

Just Kick-it!

Paw Patrol

Pokémon

Peppa Pig

Winnie Puuh

Galileo Genial

Miraculous

Donald Duck Sonderheft

Micky Maus - Magazin

Dein Spiegel

Disney Lustiges Taschenbuch

GEOlino mini

ZEIT leo

GEOlino Extra

Disney Prinzessin

Disney Die Eiskönigin

GEOlino

Barbie

Popcorn

Mädchen

Wendy

Reichweite

55
Basis: 2,85 Mio. Mädchen 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.



Jungen 6-13 Jahre
24 Titel

3

3

5

6

7

7

24

38

44

57

83

108

120

124

138

145

151

165

177

244

254

312

343

520

Disney Prinzessin

Mädchen

Disney Die Eiskönigin

Barbie

Wendy

Peppa Pig

Winnie Puuh

Miraculous

Popcorn

Paw Patrol

ZEIT leo

GEOlino mini

Pokémon

Feuerwehrmann Sam

Disney Cars

Bob der Baumeister

Dein Spiegel

Galileo Genial

GEOlino Extra

Donald Duck Sonderheft

GEOlino

Micky Maus - Magazin

Disney Lustiges Taschenbuch

Just Kick-it!

Reichweite

56
Basis: 3,02 Mio. Jungen 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.



Gesamt 10-13 Jahre
24 Titel

4

9

12

20

27

28

34

38

53

64

70

121

134

163

171

198

208

231

253

304

318

334

336

376

Peppa Pig

Winnie Puuh

Paw Patrol

Feuerwehrmann Sam

Miraculous

Bob der Baumeister

Disney Cars

Disney Prinzessin

Disney Die Eiskönigin

Barbie

Pokémon

GEOlino mini

Galileo Genial

Micky Maus - Magazin

Donald Duck Sonderheft

Wendy

ZEIT leo

GEOlino Extra

Dein Spiegel

GEOlino

Popcorn

Disney Lustiges Taschenbuch

Mädchen

Just Kick-it!

Reichweite

57
Basis: 2,95 Mio. Gesamt 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.



Mädchen 10-13 Jahre
24 Titel

1

1

3

7

8

11

15

15

36

38

41

48

49

60

62

105

109

124

132

137

195

276

333

Bob der Baumeister

Peppa Pig

Paw Patrol

Winnie Puuh

Disney Cars

Pokémon

Just Kick-it!

Miraculous

Galileo Genial

Disney Prinzessin

Micky Maus - Magazin

Donald Duck Sonderheft

Disney Die Eiskönigin

Barbie

GEOlino mini

GEOlino Extra

Disney Lustiges Taschenbuch

Dein Spiegel

ZEIT leo

GEOlino

Wendy

Popcorn

Mädchen

Reichweite

58
Basis: 1,43 Mio. Mädchen 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.



2

3

3

3

4

4

9

12

20

26

27

41

59

59

76

98

121

123

126

129

167

225

361

Winnie Puuh

Mädchen

Wendy

Peppa Pig

Disney Die Eiskönigin

Barbie

Paw Patrol

Miraculous

Feuerwehrmann Sam

Disney Cars

Bob der Baumeister

Popcorn

Pokémon

GEOlino mini

ZEIT leo

Galileo Genial

Micky Maus - Magazin

Donald Duck Sonderheft

GEOlino Extra

Dein Spiegel

GEOlino

Disney Lustiges Taschenbuch

Just Kick-it!

Reichweite

59

Jungen 10-13 Jahre
24 Titel

Basis: 1,52 Mio. Jungen 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.



34

40

43

46

49

65

71

79

87

90

111

112

122

128

140

159

163

168

177

182

188

220

242

244

ZEIT leo

Popcorn

Mädchen

Peppa Pig

Dein Spiegel

Winnie Puuh

Paw Patrol

Miraculous

Pokémon

Galileo Genial

Feuerwehrmann Sam

GEOlino Extra

Disney Cars

Bob der Baumeister

GEOlino mini

Disney Lustiges Taschenbuch

Donald Duck Sonderheft

Just Kick-it!

Disney Die Eiskönigin

GEOlino

Disney Prinzessin

Barbie

Micky Maus - Magazin

Wendy

Reichweite

60

Gesamt 6-9 Jahre
24 Titel

Basis: 2,92 Mio. Gesamt 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.



6

8

9

11

23

23

26

26

27

38

42

42

42

43

43

51

52

60

92

95

176

185

219

240

Feuerwehrmann Sam

Just Kick-it!

Disney Cars

Bob der Baumeister

Paw Patrol

Galileo Genial

Pokémon

Dein Spiegel

ZEIT leo

Popcorn

Peppa Pig

Disney Lustiges Taschenbuch

Donald Duck Sonderheft

Winnie Puuh

Mädchen

Micky Maus - Magazin

Miraculous

GEOlino Extra

GEOlino mini

GEOlino

Disney Die Eiskönigin

Disney Prinzessin

Barbie

Wendy

Reichweite

61

Mädchen 6-9 Jahre
24 Titel

Basis: 1,42 Mio. Mädchen 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.



1

1

2

3

3

4

7

22

23

27

48

49

51

61

66

86

105

113

117

117

121

159

191

Barbie

Disney Die Eiskönigin

Popcorn

Disney Prinzessin

Wendy

Peppa Pig

ZEIT leo

Winnie Puuh

Dein Spiegel

Miraculous

Paw Patrol

GEOlino mini

GEOlino Extra

Pokémon

Galileo Genial

GEOlino

Feuerwehrmann Sam

Disney Cars

Disney Lustiges Taschenbuch

Bob der Baumeister

Donald Duck Sonderheft

Just Kick-it!

Micky Maus - Magazin

Reichweite

62

Jungen 6-9 Jahre
24 Titel

Basis: 1,50 Mio. Jungen 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.



10

13

16

25

31

50

60

66

67

75

80

86

98

100

117

147

147

156

Just Kick-it!

Galileo Genial

Miraculous

Disney Lustiges Taschenbuch

Donald Duck Sonderheft

Micky Maus - Magazin

Disney Die Eiskönigin

Disney Cars

Pokémon

Wendy

Paw Patrol

Disney Prinzessin

GEOlino mini

Barbie

Peppa Pig

Winnie Puuh

Bob der Baumeister

Feuerwehrmann Sam
Reichweite

63

Gesamt 4-5 Jahre
18 Titel

Basis: 1,51 Mio. Gesamt 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.



1

2

5

5

7

9

10

11

17

17

19

48

57

71

72

83

98

99

Galileo Genial

Just Kick-it!

Miraculous

Disney Lustiges Taschenbuch

Feuerwehrmann Sam

Disney Cars

Bob der Baumeister

Donald Duck Sonderheft

Paw Patrol

Micky Maus - Magazin

Pokémon

GEOlino mini

Disney Die Eiskönigin

Wendy

Winnie Puuh

Disney Prinzessin

Barbie

Peppa Pig
Reichweite

64

Mädchen 4-5 Jahre
18 Titel

Basis: 0,73 Mio. Mädchen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.



2

3

3

4

8

12

12

18

20

20

33

48

50

57

63

74

138

149

Barbie

Disney Die Eiskönigin

Disney Prinzessin

Wendy

Just Kick-it!

Miraculous

Galileo Genial

Peppa Pig

Disney Lustiges Taschenbuch

Donald Duck Sonderheft

Micky Maus - Magazin

Pokémon

GEOlino mini

Disney Cars

Paw Patrol

Winnie Puuh

Bob der Baumeister

Feuerwehrmann Sam
Reichweite

65

Jungen 4-5 Jahre
18 Titel

Basis: 0,77 Mio. Jungen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.


