


Fünf verlage – eine studie: Kinder Medien Monitor

einzigartig in deutschland
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Fünf führende Verlage für Kindermedien setzen ihr Engagement für die Bereitstellung 

repräsentativer und zählbarer Daten zur Mediennutzung von Kindern fort und 

veröffentlichen mit dem KINDER MEDIEN MONITOR 2020 eine neue Markt-Media-Studie.

Die Studie ist für Werbetreibende und Agenturen ebenso wie für alle Unternehmen und 

Einrichtungen mit Fokus auf Kinder-Zielgruppen richtungsweisend und maßgebend.

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2020 repräsentiert 7,38 Mio. deutschsprachige Kinder 

im Alter von vier bis 13 Jahren. Er stellt umfassendes, planungsrelevantes Datenmaterial 

bereit, dessen Fokus auf dem Medienkonsum der Kinder liegt – über alle Kanäle hinweg. 

Darüber hinaus bietet der KINDER MEDIEN MONITOR 2020 Einblicke in das 

Kommunikationsverhalten und Markenbewusstsein der Kinder und beleuchtet die  

Medienakzeptanz der Eltern. 

Er liefert für 24 Printmagazine repräsentative Reichweiten bei Kindern und den 

mitlesenden Eltern.



2.511 Interviews: 

o 504 Interviews mit einem 

Erziehungsberechtigten der 

Vier- bis Fünfjährigen.

o 2.007 Doppelinterviews mit den 

Sechs- bis 13-Jährigen und 

einem ihrer Erziehungs-

berechtigten.

Der 

KINDER MEDIEN MONITOR 
Repräsentiert:

7,38 Mio.

deutschsprachige Kinder
5,87 Mio. 6-13 Jahre 
1,51 Mio. 4-5 Jahre
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o Kommunikationskanäle

o Apps der Kommunikation

o Markenbewusstsein

o Erfüllung 
Markenwünsche

Die Studieninhalte: Deep dive in den medien- & 

Kommunikationskosmos der kinder

Medien Kommunikation Marken

o Mediennutzung

o Medienakzeptanz

o Print-Reichweiten

o Mitlesende Eltern

Mediennutzungs-typologie
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Mediennutzung  - Wie Kinder Content konsumieren

Streamingdienste

Lineare Angebote von 

TV-Sendern

Mediatheken-Angebote

von TV-Sendern

DVDs / Blu-rays

CDs Bücher

Videodienste
MP3-Player

eBooks

ZeitschriftenLineare Angebote von 

Radio-Sendern

Internet-Angebote von 

Radio-Sendern

Comics

eMagazines

Magazine

SEHEN HÖREN LESEN



Kinder sehen, 
hören und lesen 
mindestens 
mehrmals pro 
woche.

94% schauen Filme, Serien oder Fernsehsendungen.

90%
hören Musik, (Kinder-)Radiosendungen, Hörspiele 

oder Hörbücher.

77%
lesen Bücher, Zeitschriften, Magazine, Comics, 

E-Books oder E-Magazines.

Mediennutzung

Freizeitgestaltung des Kindes – Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.
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SEHEN

HÖREN

LESEN
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Art der Mediennutzung

Kinder wollen 
Medien 
live und zum 
Anfassen!

88%
schauen Filme, Serien oder Fernsehsendungen genau dann, 

wenn sie gerade im Fernsehen laufen.

66%
hören Musik, (Kinder-)Radiosendungen, 

Hörspiele oder Hörbücher genau dann, 

wenn sie gerade im Radio laufen.

73%
lesen Bücher, Zeitschriften, Magazine 

oder Comics auf Papier.

SEHEN

HÖREN

LESEN

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.



SEHEN

Nahezu alle 

Kinder nutzen das 

laufende Fernseh-

Programm.

Das Interesse an 
kostenlosen Videodiensten 
wie YouTube und 
Streaming-Diensten wächst 
mit zunehmendem Alter.

DVDs, Blu-rays, Festplatte 
o.Ä. spielen ebenso wie 
Mediatheken-Angebote in 
jedem Alter eine eher 
untergeordnete Rolle.
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88% der Kinder sehen, 
Filme, Serien und 
Fernsehsendungen genau 
dann, wenn sie gerade 
im Fernsehen laufen.

Art der Mediennutzung

Alter

Prozent

8Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.



HÖREN
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Hören ist 
allgegenwärtig. 
Die Vielfalt der 
Angebotsnutzung 
wächst mit dem 
Alter.

Art der Mediennutzung

66% aller Kinder hören 
Hörspiele, Hörbücher, 
Radiosendungen oder Musik 
genau dann, wenn sie 
gerade im Radio laufen.

Die Nutzung von Diensten 
wie Spotify,  Audible und 
YouTube wächst mit  
zunehmendem Alter.  

Das gil t  auch für die 
Nutzung von MP3-Playern, 
Festplatte o.Ä.

Der Stellenwert der CDs l iegt 
insgesamt auf hohem 
Niveau. 

Internetangebote der 
Radiosender spielen in 
jedem Alter eine 
untergeordnete Rolle.

Prozent
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Alter
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Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.



LESEN
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Haptisches 

Vergnügen: 

Gelesen wird über 

alle Altersgruppen 

hinweg klassisch 

auf Papier.

Art der Mediennutzung

73% aller Kinder lesen 

Bücher oder 

Zeitschrif ten von 

Papier.

Elektronische 

Endgeräte und 

Lesemedien spielen in 

keinem Alter eine Rolle.

Prozent
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Alter

4 135 6 7 8 9 10 11 12

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.



Welchen Medien vertrauen die Eltern? 

Und welche Zeitschriften lesen sie gemeinsam mit ihren Kindern?  

Medienakzeptanz 

&
Mitlesende Eltern
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Inhalte werden 

glaubwürdig vermittelt

Komplexe Sachverhalte 

werden einfach erklärt

84% Kind kann etwas lernen

Eltern vertrauen 

vor allem 

Zeitschriften.

Zeitschriften

Fernsehen

Internet

Radio

Medienakzeptanz
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73%  Sinnvolle Beschäftigung 

63%  Motivation, aktiv etwas 

zu machen

74%  Fantasie und Kreativität 

werden angeregt

61%  Wertevermittlung

85%  Kind kann in seinem Tempo

Inhalte aufnehmen

89%

Kind kann Inhalte 

wiederholt nutzen

66%

75%

Medienakzeptanz der Eltern.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.



Die ausgewiesenen 
Zeitschriften 

erreichen 

mindestens auch

5,6 Mio. 
Elternteile.

Elternteil liest Ausgaben mit. Ergebnisse auf jeweiliger Leserbasis.
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Mitlesende Eltern

der Vier- bis Fünfjährigen. 94%

74%

65%

der Sechs- bis Neunjährigen. 

der Zehn- bis 13-Jährigen. 

Ein Elternteil liest mit bei ... 



Reichweiten 

der erhobenen Zeitschriften



Kinder lesen 

zeitschriften!

Eltern lesen 

mit!

4,4 Mio.
der Vier- bis 13-

Jährigen lesen mind. 

eine der ausgewiesenen 

Zeitschrif ten. 

Die ausgewiesenen 

Zeitschrif ten erreichen 

mind. auch 

5,6 Mio. 
Elterntei le. 

Elternteil liest Ausgaben mit. 
Ergebnisse auf jeweiliger Leserbasis.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 

Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 
4- bis 5-Jährige: Antworten der Eltern. 
6- bis 13-Jährige: Antworten der Kinder.

Reichweite



Zeitschriftenvielfalt 

Positionierung nach Alter & Geschlecht

Mädchen

Jungen

jünger als

4 Jahre 

älter als 

13 Jahre
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