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FUNF VERLAGE - EINE STUDIE: KINDER MEDIEN MONITOR DER SPIEGEL
EINZIGARTIG IN DEUTSCHLAND
DIE&LZEIT

Funf fihrende Verlage fiir Kindermedien setzen ihr Engagement fiir die Bereitstellung VERLAGSGRUPPE
reprasentativer und zahlbarer Daten zur Mediennutzung von Kindern fort und
veroffentlichen mit dem KINDER MEDIEN MONITOR 2020 eine neue Markt-Media-Studie.

Die Studie ist fir Werbetreibende und Agenturen ebenso wie fiir alle Unternehmen und
Einrichtungen mit Fokus auf Kinder-Zielgruppen richtungsweisend und maf3gebend. EGMONT

Ehapa Media
Der KINDER MEDIEN MONITOR 2020 reprasentiert 7,38 Mio. deutschsprachige Kinder
im Alter von vier bis 13 Jahren. Er stellt umfassendes, planungsrelevantes Datenmaterial
bereit, dessen Fokus auf dem Medienkonsum der Kinder liegt — Uber alle Kanéle hinweg.

Dartiber hinaus bietet der KINDER MEDIEN MONITOR 2020 Einblicke in das
Kommunikationsverhalten und Markenbewusstsein der Kinder und beleuchtet die
Medienakzeptanz der Eltern.

Er liefert fir 24 Printmagazine reprasentative Reichweiten bei Kindern und den
mitlesenden Eltern.




KINDER MEDIEN MONITOR
REPRASENTIERT:

1,38 Mio.

DEUTSCHSPRACHIGE KINDER
9,87 Mi0. 6-13 JRHRE
1,91 M10. 4-5 JRHRE

2.511 Interviews:

504 Interviews mit einem
Erziehungsberechtigten der
Vier- bis Finfjahrigen.

2.007 Doppelinterviews mit den
Sechs- bis 13-Jahrigen und
einem ihrer Erziehungs-
berechtigten.




DIE STUDIENINHALTE: DEEP DIVE IN DEN MEDIEN- &
KOMMUNIKATIONSKOSMOS DER KINDER

m KOMMUNIKATION MARKEN

O Mediennutzung O Kommunikationskanéle O Markenbewusstsein

O Medienakzeptanz O Apps der Kommunikation O Erfullung
. ) . Markenwunsche
O Print-Reichweiten

O Mitlesende Eltern

MEDIENNUTZUNGS-TYPOLOGIE
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LINEARE ANGEBOTE VON LINEARE ANGEBOTE VON CEITSCHRIFTEN

TV-SENDERN RADIO-SENDERN
CDs 7INE “
MEDIATHEKEN-ANGEBOTE RO by 1
g MP3-PLAYER Comics
VON TV-SENDERN VIDEODIENSTE
INTERNET-ANGEBOTE VON EBOOKS
DVDS / BLU-RAYS RADIO-SENDERN EMAGAZINES

HOREN [LESEN |

MEDIENNUTZUNG - WIE KINDER CONTENT KONSUMIEREN




MEDIENNUTZUNG

KINDER SEHEN,
HOREN UND LESEN
MINDESTENS
MEHRMALS PRO
WOCHE.

SEH EN 94%  schauen Filme, Serien oder Fernsehsendungen.

H .O. REN 90% héren Musik, (Kinder-)Radiosendungen, Horspiele

oder Horbucher.

770/ lesen Blcher, Zeitschriften, Magazine, Comics,
0  E-Books oder E-Magazines.

Freizeitgestaltung des Kindes — Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jahrige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jahrige: Antworten der Kinder.
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ART DER MEDIENNUTZUNG

KINDER WOLLEN
MEDIEN

LIVE UND ZUM
ANFASSEN!

schauen Filme, Serien oder Fernsehsendungen genau dann,
wenn sie gerade im Fernsehen laufen.

héren Musik, (Kinder-)Radiosendungen,
Horspiele oder Horbucher genau dann,
wenn sie gerade im Radio laufen.

lesen Blcher, Zeitschriften, Magazine
oder Comics auf Papier.

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jahrige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jahrige: Antworten der Kinder.




ART DER MEDIENNUTZUNG prozent

100
88% der Kinder sehen,
~— Filme, Serien und
Fernsehsendungen genau
dann, wenn sie gerade
80 im Fernsehen laufen.
70

NAHEZU ALLE o

KINDER NUTZEN DAS [
LAUFENDE FERNSEH- [N e YouTune ma "
PROGRAMM. " et e

mit zunehmendem Alter.

20 A DVDs, Blu-rays, Festplatte
0.A. spielen ebenso wie
10 X Mediatheken-Angebote in
jedem Alter eine eher
0 untergeordnete Rolle.
BEO0B00

Alter

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jahrige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jahrige: Antworten der Kinder.




ART DER MEDIENNUTZUNG

HOREN

HOREN IST
ALLGEGENWARTIG.
DIE VIELFALT DER
ANGEBOTSNUTZUNG
WACHST MIT DEM
ALTER.

Prozent

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jahrige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jahrige: Antworten der Kinder.

Alter

66% aller Kinder horen
Hoérspiele, Horblcher,
Radiosendungen oder Musik
genau dann, wenn sie
gerade im Radio laufen.

Die Nutzung von Diensten
wie Spotify, Audible und
YouTube wachst mit
zunehmendem Alter.

Das gilt auch fiur die
Nutzung von MP3-Playern,
Festplatte o.A.

Der Stellenwert der CDs liegt
insgesamt auf hohem
Niveau.

Internetangebote der
Radiosender spielen in
jedem Alter eine
untergeordnete Rolle.



ART DER MEDIENNUTZUNG

LESEN

HAPTISCHES
VERGNUGEN:

GELESEN WIRD UBER
ALLE ALTERSGRUPPEN
HINWEG KLASSISCH
AUF PAPIER.

Prozent
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Art und Weise der Mediennutzung: mindestens mehrmals pro Woche.
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jahrige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jahrige: Antworten der Kinder.

Alter

73% aller Kinder lesen
Blicher oder
Zeitschriften von
Papier.

Elektronische
Endgerate und
Lesemedien spielen in

keinem Alter eine Rolle.

10



MEDIENAKZEPTANE
5 MITLESENDE ELTERN

WELCHEN MEDIEN VERTRAUEN DIE ELTERN?
UND WELCHE ZEITSCHRIFTEN LESEN SIE GEMEINSAM MIT IHREN KINDERN?
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NR LZYN Kind kann etwas lernen

m . m Sinnvolle Beschaftigung
MEDIENAKZEPTANZ K ondan sinfach erkian

ELTERN VERTRAUEN

glaubwurdig vermittelt

Motivation, aktiv etwas
zu machen

VOR ALLEM
LEITSCHRIFTEN.

Fantasie und Kreativitat
werden angeregt

Kind kann Inhalte
wiederholt nutzen

Kind kann in seinem Tempo

LEITSCHRIFTEN Inhalte aufnehmen

FERNSEHEN
INTERNET

R H D I 0 Medienakzeptanz der Eltern. 12
Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.




2020 ] MITLESENDE ELTERN

DIE AUSGEWIESENEN
LEITSCHRIFTEN

ERREICHEN
MINDESTENS AUCH

3,6 Mio.
ELTERNTEILE.

Ein Elternteil liest mit bei ...

der Vier- bis Funfjahrigen.

der Sechs- bis Neunjahrigen.
der Zehn- bis 13-Jahrigen.
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REICHWEITEN
DER ERHOBENEN ZEITSCHRIFTEN
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REICHWEITE

KINDER LESEN
LEITSCHRIFTEN!

ELTERN LESEN dor Vier- bis 13-

Jahrigen lesen mind.

MlTI eine der ausgewiesenen
. Zeitschriften.

Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre.
4- bis 5-Jahrige: Antworten der Eltern.
6- bis 13-Jahrige: Antworten der Kinder.

Die ausgewiesenen
Zeitschriften erreichen
mind. auch

5,6 Mio.

Elternteile.

Elternteil liest Ausgaben mit.
Ergebnisse auf jeweiliger Leserbasis.
 Basis: 7,38 Mio. Gesamt 4-13 Jahre.




MADCHEN

[ )
JUNGER A3 ‘ i ALTER AL
4 JntRe o 13 JnHke

JUNGEN

LEITSCHRIFTENVIELFALT

POSITIONIERUNG NACH ALTER & GESCHLECHT























































































































































